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Il Jaguar Golf Trophy da 25 anni riesce ad ottenere i migliori risultati nel mondo del golf:

non solo si differenzia dagli analoghi circuiti che affollano i calendari dei Circoli, ma nel
contempo contatta un target che non vuole essere unicamente quello golfistico .

Il cuore di ogni tappa, di ogni evento, € infatti il Villaggio Ospitalitd , una piattaforma di
marketing esperienziale che non vede solo il passaggio dei giocatori impegnati nella
gara, ma anche di moltissimi contatti in target invitati dai dealer Jaguar Italia piu
sedimentati sullo specifico ambito territoriale.

L'obiettivo del Circuito trascende dunque il semplice contatto dei golfisti, per utilizzare i
circoli come vera e propria location e veicolare contenuti  propri degli sponsor: entrare
a far parte del mondo Jaguar significa intessere rapporti con Aziende top level e
raggiungere contatti fortemente in linea con il proprio focus.

Il fine infatti del Villaggio Ospitalitd non & solo la customer care ma anche la creazione
di esperienze che arricchiscano e diano un senso alla permanenza del cliente presso
uno spazio curato in ogni dettaglio.
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A World of Events creera in partnership con Jaguar un nuovo mood del Villaggio ospitalita
attraverso il quale declinare tutte le partnership: il fine infatti dei rapporti che si intesseranno
con le aziende partner sara quello di creare un ambiente rilassante per favorire rapporti
qualitativi e trasferimento di contenuti, trovando un fil rouge che dia un senso a tutta
I'ospitalita.

Il tema scelto per I'edizione 2010 sara

WELLNESS VILLAGE. IL BENESSERE SU MISURA.

Esso veicola le seguenti informazioni:

Idea di benessere legata allo sport ma anche alla buona cucina (per il catering ricercato)
e allo stile (nella cura dell'abbigliamento);

Attenzione al singolo partecipante e alle sue esigenze;

Collegamento con I'idea di unicita e “su misura” che da sempre é collegato ad una
visione premium della vita e dell'accoglienza.

Il Welness Village si dividera idealmente in tre aree: I'area catering (con il bancone a J, le
gli sgabelli, ecc.), la zona relax (con arredi lounge di prestigio), ed infine la zona di
contenuto in cui i partner metteranno a disposizione le proprie conoscenze per dare valore
aggiunto ai partner.
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Nella passata edizione gli ospiti che hanno transitato presso il Villaggio Ospitalita si sono divisi anzitutto tra:
Golfisti partecipanti alla gara;

Soci del Circolo non partecipanti alla gara;
Ospiti non golfisti invitati da dealer;
Ospiti non golfisti invitati dagli sponsor .

Di queste ultime due tipologie di ospiti vengono di seguito presentate le caratteristiche:
Sesso prevalentemente maschile (ma spesso seguiti dalla compagna);
Forte potere decisionale all'interno del nucleo familiare;
Reddito e potere d’acquisto alto;
Piccoli e medi imprenditori e top manager .

Nel contesto del Wellness Village gli sponsor hanno la possibilita di creare un rapporto qualitativo con il
potenziale cliente, sfruttando la permanenza di un intero pomeriggio di un target fortemente profilato.

La stessa Jaguar Italia ritiene fondamentale le PR instaurate presso I'hospitality per ottenere risultati in termini
di test drive e di conseguente acquisto di prodotto.
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Nel 2010 i Circoli toccati dal Jaguar Golf Trophy, selezionati in base alla distribuzione e alla forza dei dealer
del brand, saranno:

Domenica 18 Aprile: Masseria San Domenico Golf (Brindisi);
Domenica 25 Aprile: San Vigilio Chervo Golf (Brescia);

Sabato 1 rMaggio: Circolo Golf Milano;

Sabato 8 Maggio: Circolo Golf Ugolino (Firenze);

Sabato 15 Maggio: Circolo Golf Castello di Tolcinasco (Milano);
Domenica 23 Maggio: Adriatic Golf Cervia;

Sabato 29 Maggio: Circolo Golf Versilia (Forte dei Marmi);
Domenica 6 Giugno: Circolo Golf Le Robinie (Varese);
Domenica 13 Giugno: Circolo Golf Parco di Roma;

Sabato 19 Giugno: Circolo Golf & Tennis Rapallo;

Domenica 27 Giugno: San Valentino Golf Club (Modena);
Sabato 3 Luglio: Garda Golf & Country Club (Brescia).

La gara verra giocata con formula Quattro Palle Stableford La Migliore, Categoria Unica (gara a coppie).
Verranno premiati la 1a coppia classificata netto, la 1a coppia lordo, la 2a coppia netto, la 1a coppia Jaguar
(con almeno un giocatore proprietario Jaguar). | Premi speciali singoli saranno il Driving contest, il Nearest to
the pin, il premio ad estrazione e la gara di putting green.
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PROGETTO PARTNER 2010
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Come per le precedenti edizioni, oltre a Jaguar Italia saranno presenti numerosi partner di contenuto (PR
Partnership) che potranno ottenere benefici che vanno dalle possibilita commerciali all'interno del Villaggio,

alla realizzazione di corner studiati ad hoc per promuovere la societa partner.

La selezione dei technical partner sara fortemente guidata dalla possibilita di sinergie con il brand
automobilistico e con il golf, e alla possibilita di arricchire la permanenza del pubblico golfista e non (ad es.

distribuendo sample di prodotto come omaggio).

Fondamentale sara inoltre la sponsorship di un media partner importante (ad es. Class Editori) che vada ad

arricchire il gia fitto calendario di uscite pubblicitarie programmate da Jaguar Italia per il suo torneo storico.

Un apporto fondamentale ai contenuti dell’evento sara dato dalla partnership con Francorosso Green Club

per I'organizzazione della Finale all’estero in una delle destinazioni dedicate al golf del catalogo 2009-2010.
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La selezione dei partner presenti presso il Villaggio Ospitalita del Jaguar Golf Trophy non
€ assolutamente risultato del caso: ogni azienda presente all'interno del Wellness Village
non é solo un logo ma viene contestualizzata con una valorizzazione creata ad hoc.

A World of Events ha studiato con ogni partner la formula giusta per raggiungere contatti
fortemente profilati e ottimizzare al massimo la propria presenza all'interno del Torneo di
Golf piu importante d'ltalia.

Ad esempio, I'Atelier AMALO rappresenta la cura di sé e del proprio aspetto, Nikon e i
suoi cannocchiali il perdersi nella Natura ; Vini Scrimaglio portera con sé il buon vino e
Francorosso concedera felici scappatoie dalla vita quotidiana con I'idea di Viaggio .
Nelle slide successive, ogni partner verra dunque accostato all'idea di Benessere che
veicola.

A World of Events si preoccupera non solo di creare coerenza e sinergia tra i brand
partner in fase di pre-evento, ma valorizzera di tappa in tappa le diverse aree del Wellness
Village con approfondimenti mirati sui diversi campi, briefing con i clienti, interazione con
gli ospiti.
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BANCA EUROMOBILIARE - IL BUON GOLF

La societa di Private Banking viene coinvolta nel progetto per I'importante apporto di contatti in
target e per la forte coincidenza in termini di segmentazione degli ospiti.

Banca Euromobiliare interpretera il Wellness Village come una sede distaccata “senza pareti”
nel quale decontestualizzare le azioni di PR e scambiare importanti contatti.
Inoltre Banca Euromobiliare titolera per gli ospiti golfisti il premio ad estrazione.
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CAVIALE CALVISIUS - IL CATERING DI LUSSO

Agroittica Lombarda, produttore di Caviale Calvisius, presenziera all'interno del Wellness Village in
qualita di fornitore del catering per gli ospiti VIP dei dealer e dei partner. Se per le tappe si addice
maggiormente una selezione di carpacci affumicati di Storione, Salmone Scozzese, Tonno, ecc.,
durante la Finale gli ospiti verrano stupiti con cocottine di caviale Calvisius.
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CHAMPAGNE MONTAUDON - IL CATERING DI LUSSO
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| progetti per I'area Atelier
pensati per Amalo



NIKON ITALIA - PERDERSI NELLA NATURA

Nital, il distributore italiano di Nikon, riconferma la sua partecipazione al Jaguar Golf Trophy anche per
il 2010, aggiungendo contenuto al Wellness Village. Nital infatti mettera a disposizione dei binocoli e
laser adatti ai golfisti che Jaguar potra dare ai propri ospiti giocatori VIP.



PAOLA LENTI - IL RELAX

Anche Paola Lenti ha riconfermato la propria partecipazione al Jaguar Golf Trophy,
fornendo gli arredi per la zona relax.



VINI SCRIMAGLIO - IL BUON VINO

A World of Events coinvolge per I'edizione 2010 Vini Scrimaglio, vincitore di premi del calibro della selezione di
Gambero Rosso e famoso per la produzione di bottiglie personalizzate con i loghi delle societa in resine
speciali e brevettate. Vini Scrimaglio si pone dunque come portavoce del Buon Vino attraverso la fornitura di
vini rossi e bianchi per il catering e degustazioni ad hoc in tappe quali Milano, Forte dei Marmi, Rapallo e
Roma.



TECHNOGYM - IL FITNESS

Un altro partner che ha confermato la sua presenza anche per il 2010 & Technogym, che riproporra in toto il
mood creato per la precedente edizione.

Technogym rappresentera per il Welleness Village il cuore pulsante dell'attivita ginnica e dara contenuto e
continuita alla piattaforma di marketing esperienziale.



MEDIA PARTNER



CLASS EDITORI

Con Class Editori si instaurera una partnership che consenta una copertura ADV per tutto il periodo del
torneo di riviste quali:

n. 2 pagine a colori su Class;

n. 2 pagine a colori su Case&Country:

n. 6 mezze pagine b/n su Milano Finanza;

n. 5 mezze pagine b/n su ltalia Oggi.



Jaguar ha inoltre un accordo tuttotondo con Golf e Turismo che comprende redazionali
dedicati al torneo e pagine pubblicitarie per la durata dell’evento.



TOUR OPERATOR



FRANCOROSSO GREEN CLUB

Una caratteristica importante dell’edizione 2010 del Jaguar Golf Trophy sara quella di avere un partner esclusivo
per la propria finale.

Il neonato brand legato al golf del Gruppo Alpitour, mettera dunque a disposizione uno dei viaggi all’estero del
proprio catalogo per poter raggiungere il target della Finale.



SEA CLUB KENZ| AGDAL MEDINA - 11/14 NOVEMBRE 2010

Francorosso Green Club propone un soggiorno realizzato ad hoc per i Finalisti del Jaguar Golf Trophy
2010 in una nuovissima struttura di Marrakech, il Sea Club Kenzi Agdal Medina .

Una soluzione molto originale che permettera a tutti gli ospiti Jaguar, di trascorrere un soggiorno di una
settimana a Marrakech, la "Perla del Sud“, usufruendo di tutti i servizi di un SeaClub e potendo scoprire i
tesori unici e la vita intensa di questa magica citta.

Situato a 5 minuti dal centro storico, il SeaClub Kenzi Agdal Medina si estende su nove ettari. Il suo
giardino che si affaccia sulla catena montuosa dell'Atlante sara il punto di forza per godersi un soggiorno di
relax in una natura ricca di bouganville, ulivi e palme. Il suo laghetto balneabile, la piscina olimpionica e la
meravigliosa Spa, renderanno ancora piu piacevole il soggiorno ai nostri ospiti. La struttura di ottimo livello
dall'arredamento design "High Tech", con la sua formula All Inclusive ne fanno una proposta prestigiosa
sia per gli ospiti che per i potenziali accompagnatori.

Francorosso ha pensato un pacchetto speciale per coloro che volessero seguire i Finalisti, in formula All
Inclusive, da giovedi 11 a domenica 14 novembre di Euro 660,00.






COMMUNICATION



La doppia pagina pubblicitaria
verra inserita nell’Annuario del
Golf nella prima di copertina.
Sopra la Aletta volta (che si
ripiega all'interno).






Verranno realizzate locandine nei formati A3 e poster (cm 70x100). Saranno
distribuiti presso:

Circoli del Circuito

Dealer Jaguar
Inoltre sara I'impostazioni per le pagine a colori di Class e Case&Country.






La brochure informativa che verra realizzata per il 25esimo
anniversario del trofeo, sara caratterizzata da:
Stile innovativo e premium, grazie alla lucidatura con vernice UV
di alcuni dettagli e il formato “a schede” facilmente aggiornabile;
Possibilita di inserire uno pagina pubblicitaria  per ogni partner.
Possibilita di dare piu contenuti  (ad esempio un testo con la storia
del torneo) in modo tale da essere piu d’appeal verso gli ospiti.






SHOPPER






Jaguar Golf Trophy 2010 : il pacchetto “chiavi in ma no” per i dealer Jaguar

. Organizzazione tecnica e logistica  (inclusi allestimenti)

. Wellness Village:
- Lounge firmata Paola Lenti con sedute e tavolini di appoggio
- Corner-Bar con bancone, sgabelli e tavolini bistrot
- Area preparazione Technogym con attrezzature specifiche per il golf
- Area massaggi/trattamenti
- Area test drive
. Catering :
- open-bar per tutta la giornata con bibite e snack
- light brunch (formaggi, salumi, sandwich, specialita locali) ad ora di pranzo
- cena buffet dopo gara (80 persone)
- VIP aperitif (pranzo/sera) riservato agli ospiti speciali del dealer (40 persone)
- Degustazione di vini Scrimaglio con sommelier della rinomata casa vinicola (solo in alcune tappe selezionate)

. Staff
- hostess per ricevimento e consegna score
- 1 cameriere per gestione bar
- 1 sommeliere per degustazione vini (solo in alcune tappe selezionate)

. - 2 operatrice per massaggi/trattamenti

- 1 personal trainer Technogym

- 3 co-driver per gestione test drive

- 1 esperto di golf Srixon (solo in alcune tappe selezionate)
. Vetture per test drive

- XF 3.0 Diesel S Stealth Edition e XJ 3.0 DS

- XK 5.0 e XKR



Jaguar Golf Trophy 2010 : il pacchetto “chiavi in ma no” per i dealer Jaguar

. Materiali di comunicazione
- Per punto Vendita: inviti “save the date” per invito e-mail, locandine A3, poster 70x100, brochure iniziativa
- Per Golf Club: 6 totem, 6 bandiere, 2 quickboard, 1 fondale per la consegna premi, 10 striscioni, locandine A3, poster 70x100, brochure

. Premi
- Giaguari in argento per 1a Coppia Netto, 2a Coppia Netto, 1a Coppia Lordo, 1a Coppia Jaguar
- Buca speciale Technogym con un Wellness Rack per il vincitore del Nearest to the Pin
- Buca speciale Srixon con un wedge in regalo per il vincitore del Driving Contest
- 1 premio a scelta tra una consolle Nintendo o una sacca Srixon ad estrazione tra gli score
- n. 2 biglietti aerei Lufthansa in business class
- 1 fotocamera digitale Nikon in premio al vincitore della gara di Putting Green

. Gadget bag
- Shopper bag
- Cappellino Srixon personalizzato Jaguar
- Una giornata di personal trainer a domicilio ed un gadget Technogym
- Un abbonamento gratuito per un anno alla rivista Golf&Turismo
(solo per chi effettua il test drive)
- Gadget offerti dai partner Alpitour, Capri Palace e Nikon

. Green Fee per invitational
- 4 green fee riservate a ciascun dealer (ulteriori inviti - costo aggiuntivo: 100 )
- 2 green fee riservate agli sponsor
- 2 green fee riservate a Jaguar italia



Jaguar Golf Trophy 2010 : il pacchetto “chiavi in ma no” per i dealer Jaguar

Cosa ci aspettiamo dal dealer Jaguar per il success o del Golf Trophy 2009:

- Coinvolgimento di clienti e prospect golfisti (i golf club selezionati sono indubbiamente tra quelli piu belli d'ltalia!)

- Invito di clienti e prospect non golfisti presso il Golf Village (le attivita previste, in particolare massaggi e personal trainer, il catering, i momenti di VIP
aperitif e soprattutto il test drive delle vettura attireranno I'attenzione anche di non golfisti!);

- Utilizzo dell'invito e-mail “save the date” per ricordare la data della tappa a golfisti (e non) e assicurarsi la presenza di ospiti

- Presenza del titolare per massimizzare I'effetto PR locale

- Presenza dei venditori per massimizzare il numero dei test drive e le opportunita commerciali

- 3 vetture per esposizione nei golf club (green e presso club house)

Contributo a carico dealer 4.500,00 +IVA20%







